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３．魅力が伝わる情報発信 

本県観光の魅力が国内外の消費者に正確に伝わるよう、情報通信技術の活用

やＯＴＡとの連携強化による効果的な情報発信に取り組みます。また、市場特性に

合わせた国際観光プロモーションや多様な国際交流の推進に取り組みます。 

 

①情報のデジタルシフトの推進 

ａ：情報のデジタルシフトによる適時・的確な情報提供 

─ ↄ│⁸ ◖Ⱶ╛►▼Ⱪ ─ ╩ ⌐⇔≡™╢↓≤⅛╠⁸

╙►▼Ⱪ ≢─ ─ ╩ ╢≤≤╙⌐⁸ ─ ╩ ╘╢

√╘⁸ ─♦Ᵽ▬☻─ ⌐ ╦∑√ ╩ ⇔╕∆⁹ 

╕√⁸ ⁸ ⁸ ⱦ☻⌂≥⁸כ◘ ╩

⇔√☻ⱴכ♩ ─ ╩ ⅎ⁸ ╩ ⇔√ β⁸ β⁸♦

♃כ ⌐╟╢ⱴכ◔♥▫fi◓ ⌐╟╢ ה ⌂ ⌐ ╡

╖╕∆⁹ 

 
   

 

 

β ≤│⁸Global Positioning System ─ ⁹ ◦☻♥ⱶ⁹

╩ ⇔≡⁸ ─ ⌐⅔↑╢ ╩ ⌐ ∆╢◦☻♥ⱶ 

β ≤│⁸Search Engine Optimization ─ ⁹ ◘▬♩≢─ ⅜

≤⌂╢╟℮⌐►▼Ⱪ◘▬♩ ╩ ⅎ╢↓≤ 
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b：効果的な情報発信の推進 

─ ⌐ ∆╢ ╩ ↕∑╢√╘⁸ ▬fi♃

♩♇Ⱡכ ≢ ╩ ∆╢ ≤ ⇔√ ⌐ ╡ ╖╕∆⁹ 

╕√⁸ ⅜ ╠─ ⌂≥╩ ⌐ ∆╢↓≤⅜ ≤

⌂╢╟℮⁸○►fi♪הⱷ♦▫▪ ⌂≥ ╠⅜ ⇔⁸ ⌐ ↑≡

∆╢ ─ ⌂≥⌐≈™≡⁸ ⅛╠─ ╛☿Ⱶ♫כ╩ ∂√

ⱡ►Ɫ►─ ⌂≥⌐╟╢ ⌐ ╡ ╖╕∆⁹ 

 

○►fi♪הⱷ♦▫▪─  

╛╕⌂⇔ ─  
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②ターゲットを意識した情報発信 

a：ターゲットに合わせた本県魅力の情報提供 

─ ⌐ ∆╢ ⌐ ∆╢≤≤╙⌐⁸ ─ ╛

⌐ ⌐ ⇔⁸ ₁⌂ⱷ♦▫▪≤ ⇔⁸ ─ ╩ ≡ ⅎ╢

⌐ ╡ ╖╕∆⁹ 

╕√⁸ ⅜ ≢ ∫√ ⌂ ╩⁸ ╙ ⌐

∆╢↓≤≢ ⌂ ⅜ ≤⌂╢╟℮⁸ ─ ▪fi♥♫◦

ꜛ♇ⱪ₈ ─ ╛╕⌂⇔ ₉⌂≥╩ ⇔⁸₈ ╩ ≢ ╦╠∑⌂™₉

⌐ ╡ ╖╕∆⁹ 

  

▪fi♥♫◦ꜛ♇ⱪ 

₈ ─ ╛╕⌂⇔ ₉ ┘₈꜠☻♩ꜝfi Y- wine₉ 

 

b：中京・関西圏等への情報発信の強化 

2020 ⌐ ↕╣≡™╢

─ ╛ 2027 ⌐ ↕╣≡™╢ꜞ♬▪ ⌐╟

╡⁸ ⅜ ⌐ ↕╣╢ ╩ ⅎ⁸ ╛ ⁸

┼─ ╩ ⇔╕∆⁹ 
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③国際観光プロモーションの展開 

ａ：国際観光プロモーションの展開 

╛ ≤ ⇔⁸ ─ⱴכ◔♥▫fi◓⌐ ╡ ╗≤≤

╙⌐⁸ ⌐⅔↑╢ ≤⌂╡℮╢ ה ╣⧵⁸√⇔⌐♩♇◕כ♃╩

∙╣─ ⌐ ∂√ ⱪ꜡⸗כ◦ꜛfi╩ ⇔╕∆⁹ 

 

ｂ：国や近隣県等と連携した外国人旅行者の誘致 

─ ⌐ ⇔≡⁸ ≤─ ╩

⇔⁸ ─ ─ ╛ ─ ╩ ⌐ ┼

∆╢↓≤⌂≥⌐╟╡⁸ ⌂ ─ ╩ ⇔╕∆⁹ 

╕√⁸ ⱴכ♥ ╛

⌐⅔™≡⁸∕╣∙╣─ ─ ╩ ⅛⇔≈≈⁸ ⌐╟╢

▬fiⱣ►fi♪ ╩ ≤⌂∫≡ ⇔╕∆⁹ 

 

ｃ：東京オリンピック・パラリンピックなどを活用した情報発信 

2020 ○ꜞfiⱧ♇◒הⱤꜝꜞfiⱧ♇◒⌂≥─ ╩ ⅎ╢≤≤╙⌐⁸

∕─◒ꜝ►♦▫fi◓▪►♩ β⌐ ∆╢√╘⁸ ─ ╛╕⌂⇔ Ⱡ

♇♩ Ɑכ☺╛ ≢─ ⁸ Ɽfiⱨ꜠♇♩⌂≥⁸ ₁⌂

ⱷ♦▫▪╩ ↕∑⁸ ─ ⌂ ╩ ⇔√⁸ ─

╩ ╘╢ ╩ ™╕∆⁹ 

 

╛╕⌂⇔ ─כ▪♠כ♃♬⸗ ─ ╛╕⌂⇔ Ⱡ♇♩  

  

β2020 ○ꜞfiⱧ♇◒⌐ ∆╢◒ꜝ►♦▫fi◓▪►♩ ≤│⁸ ⅛╠─

⅜ ⌐ ∆╢↓≤⌐╟╡⁸ ─ ⅜ ⇔≡⇔╕℮↓≤ 
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④国際交流の促進 

ａ：青少年の交流、観光・経済交流等の推進 

▪▬○꞉ ⁸Ⱶ♫☻☺▼ꜝ▬☻ Ⱪꜝ☺ꜟ ⁸ ⁸

⌂≥ ⅜ ╩ ∫≡™╢ ─ ≤─

╩ ╘⁸ ⁸ ⁸ ⁸☻ⱳכ♠─ ⌐ ⅎ⁸ ╛ ⌐

⅔↑╢ ─ ╩ ╡╕∆⁹ 

 

ｂ：多様な交流の創出 

─ ≤─ ≢ ─ ╩ ╢≤≤╙⌐⁸ √⌐ ╩ ⇔

√ ─ ╛ ⁸ ⌐ ⅎ⁸ ⌐ ╩ ⇔≡™╢

Ⱪꜝ☺ꜟ╛Ɑꜟכ─ ⁸♩♇ⱪ☿כꜟ☻ ≢ √⌐ ↕╣√

≤─ ╩ ∂≡⁸ ─ ╛ ⌂≥─ ╩ ⇔╕∆⁹ 

 

ｃ：外国人住民との共生の地域づくり（一部再掲） 

≤ ≤─ ─ ≠ↄ╡╩ ∂≡ ╩ ↕∑╢↓≤⌐

╟╡⁸ ╩ ⇔╕∆⁹ 

╕√⁸ ┘ ─ ⌐╟╡⁸ ⁸ ₁⌂ ⌐ ∆

╢ ─ ⅜ ╕╣╢↓≤⅛╠⁸ ╠⅜ ה ⌐ ∆╢ ⌂

╩ ╛⅛⌐ ≢⅝╢╟℮⌂ ╩ ⇔╕∆⁹ 

 

 
╛╕⌂⇔ ☿fi♃כ─ 2019 8  
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⁸ ⁸ ⌐ ∆╢ ⌂ ╡ ╖ 

 

ה ⌐ ∆╢ ╡ ╖  

ủ ◐ꜗfiⱭכfi⌂≥⌐╟╢ ─ ─ ⌂  

ủ ה ┼─ ⌂ ⁸  

ủ ─ⱱכⱶⱭכ☺ ⌐╟╢ ─ ה  

ủ ⱱכⱶⱭ⁸☺כⱤfiⱨ꜠♇♩ ⌐╟╢ ─  

ủ ≤─ ⁸☻ⱳכ♠ ⁸ ⁸ 

ה ⌂≥⁸ ≤─ ─  

ủ ⌐⅔↑╢ ─ ↑ ╣╛ ─ ≤─ ─  

ủ ╩ ∂√⁸ ╩ ℮ ─ √∟≤─ ─  

ủ ⌐ ∆╢◖Ⱶꜙ♬◔כ◦ꜛfi ─ ╛ ─  

⌂≥ 

 

ה ╗ ⌐ ∆╢ ╡ ╖  

ủ ◐ꜗfiⱭכfi╛ ה ┼─ ⌂ ⁸  

ủ ⌐⅔↑╢ ╛ ⌐≈™≡─ ─  

⌂≥ 

 

⌐ ∆╢ ╡ ╖  

ủ ╩ ⇔√ ─  

ủ ╛ ⌐⅔↑╢ ─ ┼─  

ủ ≤─ ⁸☻ⱳכ♠ ⁸ 

⌂≥┼─  

ủⱱכⱶ☻♥▬─ ↑ ╣╛ Ⱳꜝfi♥▫▪≤⇔≡─  

⌂≥ 
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４．観光産業の活性化 

裾野が広い観光産業の「稼ぐ力」「働く魅力」を高めるため、観光産業の生産性の

向上、観光人材の育成などに取り組みます。また、他産業との連携強化により経済

波及効果の拡大に取り組みます。 

 

①観光産業の生産性の向上 

ａ：ＤＭＯによるマーケティング・マネジメントの支援 

─₈ ← ₉≤₈ ↄ ₉╩ ╘╢√╘⁸ ≤⇔≡

↕╣√ ╛╕⌂⇔ ⌐╟╡⁸ⱱ♥ꜟ╛ ⌂≥

─ ╛ ─ ⌐ ∆╢ ⌂≥╩

⇔⁸╟╡ ─ ™ ╩ ⇔╕∆⁹ 

 

╛╕⌂⇔ ₈ ─ ₉ 

 

ｂ：魅力ある観光地域づくりの推進 

─ ╩ ⅜ ╠ ⅎ⁸ ⌐ ≠ↄ╡⌐ ╡

╗ ≤⌂╢╟℮⁸ ⌐╟╢ ⁸ ─ כ♠כⱣכ○╛

ꜞ☼ⱶ ⌂≥≤™∫√ ⌐⅔↑╢ ─ ⌐ ╡ ╖

╕∆⁹  
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ｃ：事業者にとって活用しやすい融資制度の情報提供 

⅜ ╛ ⌂≥╩ ℮ ⌐ ≤⌂╢

⌐≈™≡⁸ ≤ ⇔⁸ ⅛╡ ™ ─ ⌐ ╘⁸ ─

⅜ ╠╣╛∆™ ≠ↄ╡╩ ╘╢↓≤≢⁸ ┼─ ⌂♅ꜗ

꜠fi☺╩ ⇔╕∆⁹ 

 

ｄ：観光関連産業における新たな挑戦の促進 

⌐ ≠⅝ ⇔√₈╛╕⌂⇔ ≠ↄ╡

₉⌐╟╢⁸ ─ ⌂ⱶ☼ꜞכ♠ꜟ◘כⱣ♬ꜚ⁸ꜟ▪כꜙ♬ꜞ╛

≥╩ ∆╢ ─☻ⱦכ◘⌂√ ⌐ ╢ ─ ╡ ╖⌐ ⇔≡⁸

─ ⌐╟╡ ⇔≡™ↄ↓≤⌐╟╡⁸ ─ ≤ ─ ™

─ ╩ ⇔╕∆⁹ 

 

 

╛╕⌂⇔ ≠ↄ╡  
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②観光人材の育成・確保、定着支援 

ａ：観光人材の育成・確保、定着支援 

╩ ℮ ─ ≤ ⌐ ∆╢√╘⁸⅔╙≡⌂⇔─ ≤ ⌂

╩ ∫≡⁸ ╩☻ⱦכ◘⌂ ⇔≡™╢ ₁╩ ∆╢⌂≥⌐╟

╡⁸₈ ↄ ₉─ ⌐ ╡ ╗≤≤╙⌐⁸ ╛ ─ ⁸

≢ ╩ ⇔⁸ №╢ ─ ⌐ ↑√ ╡ ╖╩

⇔╕∆⁹ 

╕√⁸ ⅜ ⌂ ─ ≢│⁸ 31 2019 ⅛

╠ ↑╠╣√ √⌂ ₈ ₉⌐╟╡⁸ ─ ⁸

╩ ∫√ ─ ⅜ ≤⌂∫√↓≤⅛╠⁸ ─ ⌐ ↑√

☿Ⱶ♫כ╩ ∆╢⌂≥⁸ ─ ─ ╩ ⇔╕∆⁹ 

 

⌐⅔↑╢ ─  

 ≢│⁸ ╛ ⌂≥⅜ ≢⅝╢◌ꜞ◐ꜙꜝⱶ╩

⇔⁸ ╩ ⌂⅜╠⁸ ┼─ ⅝ ™╛⁸ ≢ ╩ ∆╢

─ ⌐ ╡ ╪≢™╕∆⁹ 

⌐ ∆╢ ⁸ ─ ⌐ ⅎ≡⁸ ≢─ ⌂≥╩

⇔√ │ 31 3 ≢ 162 ╩ ⅎ⁸ ⌐⅔↑╢

≤⇔≡ ⇔≡™╕∆⁹ 

 

ｂ：観光事業者、観光関係団体の接遇向上支援 

╛ ⌂≥─ ╛ ─ ─ⱴ♫כ

─ ╩ ∆╢╒⅛⁸ ─ ╩ ╢ ╛ ◐☻☻ⱦכ◘™

ꜟ╩╙∫√ ─ ╡ ╖╩ ─☻ⱦכ◘⁸╡╟⌐≤⌂≥↓╢∆

╩ ⇔╕∆⁹ 

 

ⱴ♫כ ─   

 
β

─   

 ≢│⁸ ╛ ⌂≥⅜ ≢⅝╢◌ꜞ◐ꜙꜝⱶ╩ ⇔⁸

─ ⌐ ╡ ╪≢™╕∆⁹ 

 ⌐ ∆╢ ⁸ ─ ⌐ ⅎ≡⁸ ≢─ ⌂≥╩ ⇔√

│ 31 3 ≢ 162 ╩ ⅎ⁸ ⌐⅔↑╢ ≤⇔≡

⇔≡™╕∆⁹ 

β ≤│⁸ ─ ⌐⅔™≡⁸ ╩ ≡⁸ ┼

─ ⅝ ™⁸ ╩ ™≡⁸ ⌐ ∆╢ ╩ ≤∆╢ ⁹ 
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③他産業と連携した経済波及効果の拡大 

ａ：宿泊施設等における県産食材の使用促進（一部再掲） 

─ ⌐╟╢ ┼─ ╩ ╘╢√╘⁸ ─

⌂ ╛ ≤≤╙⌐◄ꜞ▪ ─ ─ ╩ ∆╢↓≤

⌂≥⌐╟╡⁸ ╛ ⌐⅔↑╢⁸ ⅛╠─ ╛

─ ─ ⌂≥⌐ ╡ ╖╕∆⁹ 

─ ─ ╛ ⌂≥╩ ⇔√₈ ₉╛꞉▬fi♠

ꜟⱶ⁸Ɫ♃○ꜞ♩ꜝⱬ☼ꜞכ ─╒⅛⁸ ─ ╛╕⌂⇔ⱨ▫ꜟⱶה

◖Ⱶ♇◦ꜛfi ╩ ∂⁸ ╩ ≤⇔√ ╛▪♬ⱷ⁸♪ꜝⱴ⌂≥╩₈

₉≤⇔≡ ╩ⱶ☼ꜞכ♠╢∆ ⇔╕∆⁹ 

 

₈⅔™⇔™  ≤ ─꜠◦Ⱨ₉ 

 

b：新商品開発等による地域の特産品の付加価値向上（再掲） 

─ ≤ ⇔⁸ ╛ ─ √⌂ ╩ ⅛⇔√

⌂ ⁸ ─ⱷ♬ꜙכ─ ⌂≥⌐╟╡⁸ ─ ─ ╩

╘╢ ╡ ╖╩ ⇔╕∆⁹  
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④冬季観光の活性化などによる安定雇用促進（一部再掲） 

⅜ ╡⌂∆ ₁─ ⌐≈™≡⁸ ─ ⌐ ∆╢ ╩

⇔≡™ↄ≤≤╙⌐⁸ ╛꞉כ◔כ◦ꜛfi⌂≥─ⱦ☺Ⱡ☻ ╩

⇔≡™ↄ↓≤≢⁸ ⌂≥─ ╛ ⌐⅔↑╢ ─ ⌐ ╡

╖⁸ ⌐⅔↑╢ ─ ⌐ ╡ ╖╕∆⁹ 

 

⑤文化・スポーツの観光活用による産業活性化 

ａ：歴史・文化を活用したツーリズムの推進（再掲） 

⌐ ↕╣√ ─₈ ⅜ ╡⌂∆ ₉⁸ ה

╩ ╗₈ ╢ ─ ₉⌂≥─ ≤ ─Ⱡ

♇♩꞉כ◒ ⌐╟╢ ─♩כꜟ ╩ ⇔╕∆⁹ 

╕√⁸ ─ ה ⁸ ─ ╩ ≤⇔≡⁸ ╛

⌂≥╩ ∆╢₈ ה ⱶ☼ꜞכ♠ ₉ H29

┼─ ⌂≥⁸ ה ⌐ ╩ⱶ☼ꜞכ♠√⇔ ⇔╕∆⁹ 

 

ｂ：スポーツを活用したツーリズムの推進（再掲） 

2020 ─ ○ꜞfiⱧ♇◒ ─☻כ꜠♪כ꜡

╩ ≤ ⅎ⁸ ⌐⅔↑╢◘▬◒ꜞfi◓─ ╩ ⇔⁸ ∆╢

┘ ⌐ ∆╢⌂≥⁸ ╩│∂╘≤∆╢☻ⱳכ♠╩

╩ⱶ☼ꜞכ♠√⇔ ⇔╕∆⁹ 

 

⑥国立公園等の観光活用による産業活性化（再掲） 

₈ ₉⌂≥ ↄ─ ╩ ⅝≈↑≡™╢ ─ ⌐⅔™

≡⁸ ╛ ≤ ⇔⁸ ╛ꜚⱠ☻◖◄◖Ɽכ◒

▪ꜟⱪ☻ה β┼─ ⁸ ⁸ ╙ ╘√ ─

⌂≥╩ ∆╢↓≤⌐╟╡⁸ ™ ⅜ ╩ ∂≡ ⇔╘╢ ─

╩ ╡╕∆⁹ 

β ≤ꜚⱠ☻◖◄◖Ɽכ◒─◄ꜞ▪⌐│ ⅜№╡╕∆⁹ 
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⁸ ⁸ ⌐ ∆╢ ⌂ ╡ ╖ 

 

ה ⌐ ∆╢ ╡ ╖  

ủ ─ ⁸ ⌐ ∆╢  

ủ ≤ ≤─  

ủ ╩ ⇔√ ─ ╛ ≢─ ─  

ủ₈ ⌂ ─ ₉ ≢─ ─ ╡ ╖─  

⌂≥ 

 

ה ╗ ⌐ ∆╢ ╡ ╖  

ủ ─ ⁸ ⌐ ∆╢  

ủ ⌂≥⌐╟╡ ↄ ─  

ủ ≤─ ⌂  

ủ ╩ ⇔√ ─ ╛ ≢─ ─  

⌂≥ 

 

⌐ ∆╢ ╡ ╖  

ủ ─ ⁸ ⌐ ∆╢  

⌂≥ 



79 

 

 ─  

１． 推進主体 
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２． 統計調査及びマーケティング 

 

ICT

 

 

 

 

 

 DMO

 

 

３． 財政上の措置    

 

 

 


