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やまなしブランド懇話会報告書 概要

◆ 討 議

1 活動報告

2 意見提案

◆ 東京のジャーナリストと意見交換

◆ サポーターズ倶楽部で情報発信 ◆ 東京丸の内のＯＬへ情報発信

◆ 個別ブランドの活性化
・ワイン ・ジュエリー
・ブドウ ・富士山 …

◆ やまなしを知る教育の推進

◆ ロハス、癒しをテーマとする

ＰＲ活動への転換

◆ デザイン開発の強化と

コラボレーションの促進

◆ 地域のホスピタリティ意識の

向上（口コミによる情報発信）

◆ 県としてのイメージアップ
・地域アイデンティティ確立

と情報発信

ブドウの「房」のブランド化ブドウの「粒」のブランド化

◆ 景観形成の促進

地域「やまなし」のブランド化
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