
Ｈ２５ やまなしブランドイメージアップキャンペーンの概要（例）

企画会議

・ターゲット（30～40歳代女性）が興味を示している情報を確認
・外部有識者との企画会議（県内資源・情報発信手法等の調整）

オープニングイベント
・有名Ｐ、タレント起用

山梨DAY
・ビッグ女子会

ブロガー体験企画
・試飲試食会
・体験ツアー

新聞、雑誌、屋外
広告等

TV、SNS、
Youtube等

やまなしブランド推進ＰＴ

・観光部・農政部・産業労働部等の職員が迅速かつ確実に運営
（首都圏広報推進監とやまなしブランド担当が連携）

山梨県のイメージアップ・やまなしブランドの確立 ⇒ 《独り歩きするコンセプト》

コンセプト
H20～24：美・健康・癒し ⇒ H25～：美＆やまなし

（リアルイベント）
（メディア）

メッセージコピー

美＆やまなし

・ワイン

・フルーツ

・ジュエリー

首都圏の女性を美しくする山梨の

連携

委託事業者にＣＰ運営を発注
（プロポーザルコンペ）

やまなし
ブランド
PR事務局

首都圏広報
編集会議

（別紙１）

山梨県・庁内推進体制


