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　８月16日に、ロサンゼルスの日本総領事館お
よび山梨県人会の協力を得て、同総領事公邸
で開催した「Yamanashi Fair」で、集まった
現地の流通業者や旅行業者、和食レストラン
の経営者、メディア関係者らに本県で造られ
たワインや日本酒、織物、和紙、印伝、煮貝、
みそなどの魅力を伝えました。

　本県への旅行者が増加しているタイ
では、現地政府の観光庁などを表敬訪
問し、観光客誘致への支援を要請しま
した。また、現地旅行会社との観光商談
会も開催。
　さらに、政府・旅行・メディア関係者を
招いて「富士の国やまなし」魅力説明
会・交流会を開きました。安全、安心な
山梨県の現状と富士山などの観光資源
や山梨の特産品であるモモやワインの
魅力をアピール。ワインの試飲などによっ
て実際のおいしさを味わってもらいなが
ら、タイの参加者との交流を深め、ネット
ワークの形成に努めました。

　東日本大震災の影響を受け、日本へ
の観光客が落ち込んでいる香港では
訪日旅行を取り扱う大手旅行会社３社
を訪問。安全性を訴え、山梨への誘客
を働き掛けました。
　また、今回のトップセールスに合わ
せて、香港のフリーペーパー「needs」８
月号（７万部発行）にも山梨のＰＲ記
事を掲載。山梨の豊富な観光資源の
情報を発信しました。

　台湾でも、日本への観光客が減少し
ていることから、大手旅行会社２社を訪
問し、トップセールスを行いました。山梨
の安全、安心な現状を説明。知事自らの
セールスに各旅行会社は「台湾まで来て
いただき、その熱意は十分に伝わった。
富士山、モモやブドウ、おいしい水など
魅力が多い山梨への送客に力を入れて
いきたい」と応じました。

　国際都市シンガポールは、山梨県へ
の旅行客も多く、また、県産品輸出の有
望市場です。知事は、シンガポール政府
の農食品獣医庁と観光局を表敬訪問
し、県産品の輸出拡大や観光客誘致へ
の支援を要請。農食品獣医庁のタン・ポ
ー・ホン長官は、「日本の食品はプレミア
がある。山梨県産品の輸入促進に協力
していきたい」と応じました。
　また、現地関係者と物産や観光の商談
会を開催。伊勢丹スコッツ店で行った
「富士の国フェア」では、店頭でモモや
ブドウを配り、県産果実をＰＲしました。
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　横内知事は７月28日から８月４日にかけて、シンガポール・タイ・香港・台
湾を歴訪。購買力のある消費者を対象に、モモ・ブドウ・ワインなどの高品
質な県産品の輸出拡大と、東日本大震災発生後、大幅に減少した県への
観光客を呼び戻すためのセールス活動を精力的に行いました。
　また、８月11日から18日までアイオワ州との姉妹締結50周年記念事業に
参加するため米国を訪問し、ロサンゼルスで山梨県の観光資源と県産品の
魅力をＰＲしました。
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DATA

人口　約6912万人（2010年データ）
面積　約51万4000㎢（日本の約1.4倍）

急速な経済発展を遂げており、日本との関係も深い。
今後、山梨県への誘客の増大が期待できる。

DATA

人口　約705万人（2010年データ）
面積　約1104㎢（東京都の約半分）

東日本大震災が起こるまで、日本は人気の旅行
先として定着し、山梨への旅行者も多かった。

DATA

人口　約2316万人（2010年データ）
面積　約3万6000㎢（九州よりやや小さい）

親日の傾向が強い。東日本大震災が起こるまで、
日本は最も人気の高い旅行先だった。

DATA

人口　約509万人（2010年データ）
面積　約710㎢（東京23区とほぼ同じ）

世界屈指の金融センター。国民の購買力は高く、
高品質の県産品や山梨観光へのニーズは大きい。

人口　約3億1038万人（2010年データ）
面積　約938万㎢（日本の約25倍）

DATA

西海岸には健康志向の富裕層が多く、日本酒や豆腐、
しょうゆ、みそなどの日本食品が浸透。
日本食に合う甲州種ワインの市場としても期待される。


